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Rok 2024 v kostce: Klicova Cisla
ceskeho maloobchodu jako vyhled na
rok 2025
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Rok 2024 v kostce:

o FMCG trh zaznamenal v roce 2024 mirné oZiveni, nerost uz jen diky zvySujicim se
cenam, ale i vétsimu mnoZzstvi prodaného zboZi

e Cesijsou i nadale promoénimi mistry Evropy, nicméné promoéni spiréla se
v uplynulém roce zastavila a podil zboZi prodaného v akcich se v celoro¢nim thrnu
JiZz nenavySoval, cozZ je vyznamné zména oproti pfedchozim dvéma (inflacnim) rokum

e Privatni znaCky v uplynulém roce i nadale mirné posilovaly, jejich podil v ramci
FMCG je 27% trzeb, z hlediska prodanych ks je to dokonce o 10 p.b. vice

e Trh s Tech & Durables zbozim se ve stejném roce stabilizoval

e Vzhledem k tomu, Ze kupni sila Cechti v porovnéni se zbytkem Evropy v poslednich
2 letech poklesla, jsou Cesi na prahu roku 2025 pomérné pesimistiéti, a to hlavné co
se tyCe oc¢ekavani budouciho vyvoje cen potravin, energii, ale také napriklad vyvoje
politické situace ve svété. To vse i pfes pozitivni vyvoj na FMCG i T&D trzich a
celkovy rast spotrebitelské divéry a ocekavani ekonomd.

Rok 2024 byl pro ¢esky maloobchod rokem stabilizace, kdy se inflace po dvou letech
extrémné vysokych hodnot vratila na normalni droven. Pfesto vSak pretrvavaly zvySené
Zivotni naklady z inflaéniho obdobi a kupni sila Cechd ve srovnani se zbytkem Evropy
poklesla.



The fact is, that they have been losing their
purchasing power compared to European
average since 2022
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To v8e vedlo k tomu, Ze navrat k predinflaénim trenddim se mize zdat pomalejsi. Cesti

bylo pfed rokem. Nejvice negativni jsou ve svych vyhledech v oblasti zdrazovani potravin a
také ohledné vyvoje politické situace ve svété.

Consumer prospects in majority of the areas
are worse than year ago.

What are expectations of Czechs for 2025?
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Rising food prices
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FMCG

Odvétvi rychloobratkového zbozi (FMCG) celkové rostlo v roce 2024 o 1,6 % nominalné,
pfiCemz rust byl tazen témér rovnomérné jak rostoucimi cenami (+0,9%), tak i prodanym
mnozstvim (+0,7%).



Overall 2024 balance of FMCG market is positive.

Nominal growth is moderate and almost evenly distributed between an increase in sales volume and price growth.

CZ Growth Report
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Podivame-li se vSak detailngji na jednotlivé segmenty/odvétvi, zjistime, Ze se jedna o
mozaiku rdznorodych trendud. Rust jednotlivych odvétvi se liSil od téméf 13%-niho propadu

segmentu Peceni az po vice nez 8%-ni rlst odvétvi Beauty.

FMCG is a mosaic of variable trends

Each industry and category follows different trajectory
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Rok 2024 se poprvé od covidového roku 2020 také stal rokem, kdy v FMCG dale nerostl
promoc¢ni tlak. Podil zboZi prodaného v ramci promoc¢nich akci byl stejny jako v roce 2023, |

tak ale Ceska republika zGstava “promoéni velmoc

a nic to neméni ani na skute¢nosti, ze

existuje cela fada kategorii, kde se vice nez % zbozi proda v akci. Spotfebitelé nicméné
zustali vérni privatnim znackam, které se ve zvySené mife naucili nakupovat v obdobi

vysoké inflace. Jejich podil se v pribéhu roku 2024 jesté mirné zvysil na souc¢asnych 27% z
pohledu trzeb. Co se tyka prodanych ks zboZzi, je to jesté o 10 procentnich bod vice.



Tech & Durables

Sektor elektroniky a zbozi dlouhodobé spotieby (T&D) rostl v roce 2024 o téméF 5 %,
pficemz rust byl tazen zejména cenou (+4,6%), zatimco pocty prodanych kusu v uplynulém
roce stagnovaly (+0,1%). Dafilo se spotfebni elektronice a malym domacim spotfebi¢im. | v
ramci T&D zboZzi jsme zaznamenali zvySeny zdjem o vyrobky z kategorie Health & Beauty,
jejichz rist vysoce prevySoval rlst celého odvétvi (rust trzeb o 18%, prodanych kust o
témér 12%), coz je v souladu s trendy v oblasti FMCG i s celosvétovymi trendy.

Consumers are returning to buy Tech & Durables assortment they had previously put off .

But similarly to FMCG, also T&D market experienced a slowdown in Q4.
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Beauty is outpacing the growth!

While Tech & Durables stagnated in units over the last year,
small domestic appliances, particularly the Beauty segment,
saw substantial increase.

Units & value YOY growth, 2024

T&D SDA BEAUTY

= Units growth % @ Nominal (value) growth %
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Vyhled na rok 2025

Do roku 2025 tak mizeme vstoupit s naznakem optimismu. Faktory jako zlepSujici se
spotrebitelska nalada, ochota utracet, rdst realnych mezd a nizka nezaméstnanost
naznacuji pokracovani sou€asného trendu: mirny rast objemu FMCG a stabilita v sektoru
Tech & Durables.

Je dulezité predvidat trendy, které budou formovat chovani spotfebitell, jako je zaméfeni na
zdravi a péci o sebe, online nakupovani — jiz dominantni v sektoru Tech & Durables a
dynamicky rostouci v oblasti FMCG, vliv socialnich siti a vznikajici fenomén umélé
inteligence (Al). Tyto faktory budou i nadale formovat rok 2025.

Vice informaci o stavu Ceského maloobchodu v roce 2024 najdete v pfilozené prezentaci.
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NIQ je lidrem v oblasti poskytovani informaci o spotfebitelich, poskytujici nejupIn&jsi porozuméni nakupnimu chovani a
odhalujici nové cesty k rustu. V roce 2023 se spole¢nost NIQ spojila s GfK a sloucila tak dohromady dvé pfedni spole¢nosti
v odvétvi s bezkonkurenéni celosvétovou plsobnosti. S celistvym pohledem na maloobchod a nejkomplexnéjsimi poznatky o
spotfebitelich — poskytovanymi prostrednictvim pokrocilé analyzy a Spi€kovych platforem — pfinasi NIQ Gpiny pohled/ the Full
View™.,

NIQ, ktera je spolecnosti portfolia Advent International, pusobi ve vice nez 100 zemich svéta, ¢imz pokryva vice nez 90%
svétoveé populace. Pro vice informaci navstivte NIQ.com.



